w mediach

Firma NEWTON Media zbadata, jak w pol-
skich mediach pisano o promociji miast,
regiondéw i catego kraju. Pod uwage wzieto
drugi kwartat biezacego roku. Z uwagi na
ilos¢ zrédet, szczegdlnie internetowych,
przeanalizowano tylko wybrana prase
i portale.

d kwietnia do czerwca 2010 roku w badanych
mediach ukazalo si¢ az 2343 publikacji spelniaja-
cych kryteria wyszukiwania. Okazalo si¢, ze czer-
wiec byt miesiacem, w keérym pojawilo sic najwigeej
informacji — 824. (Wykres 1.)

Najchetniej temat promocji podejmowala prasa
regionalna — ponad polowa wszystkich publikacji

pochodzi wlasnie z ,,regionéw”.

Najwiccej publikacji na temat promocji znalazlo si¢ na portalu
Gazeta.pl (205). (Wykres 2.)

Szczegblowo zbadano, ile publikacji ukazalo si¢ na temat pro-
mogji dziesigciu wybranych miast: Bydgoszczy, Gdanska, Katowic,
Krakowa, Lublina, Lodzi,
i Wroctawia. Okazalo si¢, ze o promocji stolicy pisano najwiccej

Warszawy

Poznania, Szczecina,
— 285 razy, co stanowilo prawie 25 proc. sposréd wszystkich publikacii,
ktére dotyczyly dziesigciu wybranych miast. (Wykres 3.)

Pisano o promocji Warszawy zwiazanej przede wszystkim z Rokiem
Chopinowskim.

»Z poczatkiem kwictnia miasto stoleczne Warszawa rozpoczelo kolejng
odstone akcji promujacej stolice Polski jako miasto mlodosci Chopina.
Na lotnisku im. Fryderyka Chopina umieszczono wielkoformatowe
reklamy przedstawiajace wizerunek polskiego kompozytora i przypo-
minajace turystom, ze odwiedzaja jego miasto — Warszawe.” (Epr.pl,
25.05.2010r., ,,Chopin na lotnisku w Warszawic”).

Informowano takze o dziesiatej edycji Media Trendy, najwickszej kon-
ferencji o mediach i reklamie, gdzie Grand Prix w dwéch kategoriach
»Innowacji w planowanie mediéw” oraz ,Innowacji w mediach” przy-
znano Agencji Sam Markos za projekt . Kumpel z Przeszlosci. 1944 Live”
dla Biura Promocji Miasta Stolecznego Warszawy. Ten sam projekt
zostal takze nagrodzony przez jury migdzynarodowego konkursu Sabre
Awards. Pisano takze o cieszacej sic ogromna popularnoscia Nocy
Muzeéw. Niewatpliwie do promocji stolicy przyczynil si¢ ranking
ECER-Banque Populaire, wedlug ktérego Warszawa jest trzecia ulubiona
mt:tropoliaZ przedsicbiorcéw w Europie. ,,Autorzy rankingu ECER-Banque
Populaire juz po raz trzeci przepytali az 170 tys. przedsigbiorcéw,
w tym 4,5 tys. szeféw firm, z 37 miast w 18 paristwach Europy.
Chodzito o oceng miasta, w ktérym prowadza firme. Pierwsze miejsce
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w ogloszonym w tym tygodniu w Brukseli rankingu zajal Frankfurt,
drugie miejsce szwedzkie Malmoe, natomiast Warszawa zajela trze-
cie miejsce, zdecydowanie wyprzedzajac takie metropolie jak Londyn,
Bruksela, Barcelona, Rzym, Praga czy Budapeszt. Polska stolica
awansowala z 10. miejsca w analogicznym rankingu w 2009 roku.”
(Dziennik.pl,13.05.2010r., ,Warszawa trzecia ulubiona metropolia przed-
siebiorcéw w Europie”).

Jesli chodzi o pozostale miasta, pojawily si¢ informacje o tym, ze
Krakéw postawil na golebie, ktdre ,nakrecily” film o miescie. ,,Golebie
zaopatrzono w specjalng uprzaz, do kedrej zostala przyczepiona mala
kamera. Powstale w ten sposéb filmy opracuje Krakowskie Biuro Festi-
walowe. (...) Prezentacji filméw ma towarzyszy¢ kampania bilboardowa
w szesciu polskich miastach. To sposéb nie tylko na przyciagniecie tury-
stéw, ale ozywienie strony www.krakow.travel, ktéra nie cieszy si¢ taka
popularnoscia, jak oczekiwano.” (Dziennik Polski,17.05.2010r., ,,Film
promocyjny nakrecony przez golebie”).

Informowano takze, ze Krakéw beda promowa¢ siostry Radwan-
skie, Agnieszka i Urszula. Szeroko pisano o sukeesie akeji ,,Poznati za
pot ceny”, ktéra cieszyla si¢ bardzo duzym zainteresowaniem. Istotna
'mformacjaZ jest takze promocja Poznania w telewizji Eurosport. ,148 razy
zostanie wyemitowany w kanale sportowym Eurosport spot reklamowy
promujacy Pozna Maraton. Ukaze si¢ on w trzech wersjach jezykowych
w sasiedztwie m.in. transmisji z Tour de France, Mistrzostw Europy
w Lekkoatletyce w Barcelonie czy plywackich mistrzostw Europy
w Budapeszcie. Kampania zakoriczy si¢ 9 pazdziernika. (...) Na spoty
reklamowe w Eurosporcie miasto wyda ok. 150 tys. euro.” (Polska Glos
Wielkopolski, 18.06.2010r., ,,Maraton wypromuje telewizja Eurosport”).

Pojawily si¢ takze publikacje (75) na temat walki miast o miano
Europejskiej Stolicy Kultury w 2016 roku.

Précz zbadania informacii na temat promocji dziesigciu wybranych
miast, przeanalizowano réwniez bardziej ogélne informacje na temat
promogji.

Ponizej przedstawiono liczbe publikacji na temat promocji innych
miast (wickszo$¢ sposréd 605 publikacji) oraz miast w ogdle, tj. takich,
w ktérych nie wymieniono nazwy ani jednego miasta (pojawit si¢ tylko
zwrot ,,promocja miast”), promocji Polski (429 publikacji) oraz regionu
(245 publikacji). (Wykres 4.)

Informowano przede wszystkim o wynikach konkursu Zlote Formaty,
przeprowadzonego w ramach IV edycji Festiwalu Promocji Miast i Regionéw.
»Niespodzianka (...) byt triumf Rudy Slqskiej. To niewielkie, ale za
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Promocja miasta 605

Promocja Polski 429

Promocja regionu 245

to klimatyczne miasto otrzymalo nagrody az w 3 kategoriach, w tym 1.
miejsce za Kampani¢ On-Line oraz 2. miejsce za Outdoorowa Kampanie
Reklamowa. Kluczem do sukcesu okazalo si¢ postawienie na mieszkaricéw
miasta. (...) Z kolei woj. kujawsko-pomorskie do 1. nagrody w katego-
rii Event utorowalo sobie drogg swietlistym mieczem. Impreza ,,StarForce
2009” zorganizowana w Toruniu z okazji 30. rocznicy polskiej premiery
»Gwiezdnych Wojen” przyciagnela humy nie tylko z kraju, ale tez zagra-
nicy. (...) Triumfatorem Outdoorowej Kampanii Reklamowej okazal si¢
Poznan, ktéry od 2 lat promuje znane marki w swoim regionie. Jury doce-
nilo profesjonalizm, strategiczne myslenie i konseckwencje, z jaka Poznari
pod hastem , Know How” zachgcal do tego, by w miescie inwestowad.

Ale nie wystarczylo to do zdobycia Grand Prix. Wielkim zwycigzca
IV edycji konkursu Zlote Formaty za kilkuletnia dzialalno$¢ promocyjna
zostalo woj. $wictokrzyskie.

Jury docenilo region za ,magie dzialan promocyjnych, kreacje i konse-
kwentna realizacj¢ zadan”. (Polska Kurier Lubelski, 26.04.2010r., ,,Kazdy
stawia na to, co ma najlepsze”).

Jesli chodzi o promocje Polski, informowano o projekcie ,,Promujmy
Polske Razem”. ,Zadaniem projektu jest poprawa wizerunku Polski na
$wiecie oraz rozwdj ustug turystycznych w Polsce. Polska Organizacja Tury-
styczna na realizacje Projektu otrzymala 30 mln euro dofinansowania z Unii
Europejskiej. Projekt bedzie realizowany przez trzy lata do 2012 roku. (...)
W tym roku Europoslowie podczas spotkania beda mieli okazje zapozna¢
si¢ miedzy innymi ze szczegélowym programem kampanii, ktérej ele-
mentem jest rejs zaglowca Fryderyk Chopin.” (Bankier.pl, 11.06.2010r.,
,»30 mln euro od Unii na zagraniczna promocje Polski”).

Wspomniano takze o rankingu European Trusted Brands 2010, z kt6-
rego ,wynika, ze bardziej niz produktom polskim ufamy markom zagra-
nicznym. Cho¢ polskie bywa lepsze, to nasze firmy przegrywaja, bo nie
sta¢ ich na tak przebojowa promocje jak w wypadku $wiatowych koncer-
néw. (...) Na promocje polskich marek zagranica Ministerstwo Gospo-
darki przeznaczy 78 mln euro.” (Wprost, 10.05.2010r., ,,Cudze chwalicie”).

Warto wspomnieé, ze ,od 7 czerwca obowiazzuje nowa ustawa
— o infrastrukturze informacji przestrzennej (DzU nr 76, poz. 489). Zda-
niem jej autoréw regulacja ma wywrze¢ bezposredni, pozytywny wplyw
na funkcjonowanie organéw administracji publicznej, nie tylko rzadowej,
ale i samorzadowej. (...) Uchwalona 4 marca 2010 r. ustawa przyczyni¢
si¢ ma ponadto do znacznego podniesienia konkurencyjnosci gospodarki
i przedsicbiorczosci. Infrastruktura informacji przestrzennej, jaka zostanie
zbudowana na podstawic jej przepiséw, ulatwi przedsicbiorcom i inwe-
storom dostep do kompleksowej i zintegrowanej informacji przestrzen-
nej o sposobie zagospodarowania i przeznaczeniu terenu oraz o walorach
gospodarczych i przyrodniczych poszezegdlnych jednostek terytorialnych
kraju. Bedzie wige ona poteznym narzedziem promociji kraju, jego regio-
néw, powiatéw i gmin.” (Rzeczpospolita, 21.06.2010 r., ,Narzedzie pro-
modji regionéw, powiatéw i gmin”).

W poréwnaniu z pierwszym kwartalem 2010 roku liczba publikacji na
temat promocji miast, regionéw i kraju nieznacznie zmalala. Teoretycznie
wiosna i imprezy plencrowe, dla keérych pogoda nie jest bez znaczenia,
mogly przyczyni¢ si¢ do wickszej liczby publikacji, jednak prawdopodob-
nie wydarzenia z 10 kwietnia i péznicjsza kampania prezydencka zaha-
mowaly ten wzrost.

Metodologia

Analiza zostaly objete wybrane dzienniki i tygodniki regionalne i ogdl-
nopolskie oraz wybrane portale internetowe. Wzicto pod uwagg publika-
cje, ktére w badanych mediach ukazaly si¢ w kwictniu, maju i czerwecu
2010 roku. Wyszukiwano nazwy dziesicciu wybranych miast (Bydgoszcz,
Gdarisk, Katowice, Krakéw, Lublin, £6dz, Poznad, Szczecin, Warszawa
i Wroclaw) w poblizu slowa promocja oraz kraj, Polska, region, miasto
w poblizu takich stéw jak promocja, marka, wizerunek, image. Uwzgled-
niono petna deklinacje tych zwrotéw. ll



