PROMOGJA KRAJU,

MIAST | REGIONOW
W MEDIACH

Firma Newton Media przyjrzala sie temu, jak w polskich mediach méwi sie o promocji
miast, regiondéw i calego kraju. Pod uwage wzieto 6 miesiecy, tj. okres od poczatku listopada
2010 roku do konca kwietnia b.r. Z uwagi na ilo§é Zrodel, szezegdlnie internetowych,
przeanalizowano tylko wybrang prase i portale (szczegolowa lista do wiad. redakceji).

—TEKST: AGATA TALAREK, KIEROWNIK DZIALU ANALIZ MEDIALNYCH, NEWTON MEDIA

ciggu sze$ciu miesiecy w bada-

nych mediach ukazalo sie az

5205 publikacji spelniajacych

kryteria wyszukiwania. Okaza-
lo sie, Ze marzec byl miesiacem, w kto-
rym pojawilo sie najwiecej informacji -
1024. — (WYKRES 1.)

Najchetniej temat promocji podejmo-
wala prasa regionalna - ponad polowa
wszystkich publikacji pochodzi wlagnie
Z region6w. — (WYKRES 2.)

Najwiecej publikacji na temat pro-
mocji znalazlo sie na stronach portalu
Gazeta.pl (519). — (WYKRES 3.)

Szezegdlowo zbadano, ile publikacji
ukazalo sie na temat promocji dziesie-
ciu wybranych miast: Bydgoszezy,
Gdanska, Katowic, Krakowa,

Lublina, Lodzi, Poznania, Szczecina,
Warszawy i Wroclawia. Okazalo sie,
ze o promocji Krakowa pisano naj-
wiecej - 552 razy, co stanowilo ponad
20 proc. spoérod wszystkich publikaciji,
ktore dotyczyly dziesieciu wybranych
miast. — (WYKRES 4.)

Publikacje dotyczyly przede wszyst-
kim przygotowan zwigzanych z Eu-
ro 2012 oraz kandydowaniem do
miana Europejskiej Stolicy Kultury
w 2016 roku. Jak co roku, na przelo-
mie lat 2010 i 2011, podsumowywano
rok miniony oraz przedstawiano plan
budzetowy na rok biezacy. Miastem,
na temat ktérego pojawilo sie najwie-
cej informacji - w kontekscie promo-
cji, okazal sie Krakéw. Informowano

o tym, ze Michal Kosciuszko przez ko-
lejny rok bedzie sportowym ambasado-
rem Krakowa. Miasto nie przedluzylo
jednak jak na razie umowy z siostrami
Radwanskimi. Informowano, zZe roz-
mowy trwaja i w najblizszym czasie
tenisistki prawdopodobnie beda wyste-
powaé z logo Krakowa na koszulkach.
Pisano o tym, ze Krakow byl obecny
na wielu targach, m.in. na zaliczanych
do najwiekszych i najwazniejszych na
§wiecie Targach ITB w Berlinie. Podob-
nie jak inne miasta, Krakéw liczy na
promocje zwiazang z Euro 2012 - mia-
sto bedzie reklamowaé sie plakatem
przedstawiajacym zmodyfikowany ob-
raz pt. ,Dama z gronostajem”, na kté-
rym zamiast zwierzecia dama trzyma
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pitke. Miasto walczy o to, aby wybrano
je jako centrum pobytowe druzyn.
Précz zbadania informacji na temat
promocji dziesieciu wybranych miast
przeanalizowano rowniez bardziej
ogdlne informacje na temat promocji.
Ponizej przedstawiono liczbe publikacji
na temat promocji innych miast (wiek-
sZ05¢ sposrod 999 publikacji) oraz miast

w ogole, tj. takich, w ktérych nie wy-
mieniono nazwy ani jednego miasta (po-
jawil sie tylko zwrot ,,promocja miast”),
promocji Polski (1362 publikacji) oraz
regionu (431 publikacji). — (WYKRES 5.)
Informowano przede wszystkim

0 potrzebie promocji kraju poza grani-
cami, szczegdlnie wtedy, gdy nadarza sie
wysémienita ku temu okazja, czyli wokol

Euro 2012. Polska ma niestety wizerunek
sprzed 20 lat. W zestawieniu Country
Brand Index 2010 na 110 panstw zaj-
mujemy 83. miejsce. Trzeba to zmienié.
Mistrzostwa Europy w pilce noznej sg
do tego doskonala okazjg. Wedlug wielu
specjalistow, nie tylko polskich, nasz kraj
ma sie czym chwalié, jednak nalezy to
robi¢ z sensem. &
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MEtOdOl()gla Analizg zostaly objete wybrane dzienniki oraz tygodniki regionalne i ogolnopolskie, a takze wybrane portale internetowe.
Wzieto pod uwage publikacje, ktére w badanych mediach ukazywaty sie od 1 listopada 2010 roku do 30 kwietnia 2011 roku. Wyszukiwano nazwy dziesieciu

wybranych miast (Bydgoszcz, Gdansk, Katowice, Krakdw, Lublin, Lédz, Poznar, Szczecin, Warszawa i Wroctaw) w poblizu stow ,promocja” oraz  kraj”,

natomiast ,Polska”, ,region” czy ,miasto” w poblizu takich stow, jak ,promaocja”, ;marka”, ,wizerunek”, ,image”. Uwzgledniono peing deklinacje tych zwrotow.



